
*2021年，艾仕得于对来自中国大陆地区的1056名年龄在25岁至60岁的车主进行了偏好调查。如需进一步了解调查的人口统计资料和调查方法，敬请访问www.Axalta.com/color

 

消费者偏好的重涂颜色
***在表示会考虑重涂爱车的受访者中，58%表示其目的是为爱车更新外观并继续拥有。

艾仕得2021年中国消费者调查*

**个性特征依据大多数受访者的选择而定
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汽车色彩偏好

最受欢迎的五种
颜色对应的个性
特征**

36%的受访消费者会考虑重涂他们的爱车***

汽车
颜色
有多重要？

的受访者表示，
颜色是购车时需要
考虑的关键因素之一

的受访者表示，
如果没有想要的车辆颜色
会考虑购买其他品牌的汽车

表示愿意
花费1.95万人民币
定制车辆颜色

受访者相较于高光泽面漆
更偏爱哑光面漆

大多数钟爱
哑光面漆



* 个性特征依据大多数受访者的选择而定

颜色和相关个性特征*
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艾仕得2021年多国消费者调查
汽车色彩偏好
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颜色是购车时需要
考虑的关键因素之一

受访者表示
如果没有想要的车辆颜色
会考虑购买其他品牌的汽车88% 41% 
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